GOLDACKER

by Belko

MARKETINGOVA STRATEGIA

Goldacker - Kittsee

Brand awareness kampan




BUSINESS KONTEXT

Kde je znacka dnes a kam smerujeme

KDE SME DNES KAM SMERUJEME

e  Silny produkt: stavba domov (bungalovy + vily), moderna Vybudovat rozpoznatelnu znacku Goldacker Kittsee v mysli
nizkoenergeticka architektira, komunitny koncept potencialnych kupujucich z Bratislavy

o 20+ rokov skusenosti, okolo 100 realizovanych rodinnych Odkomunikovat vyhody lokality, technoldgii/materialov a
domov pravne;j istoty vystavby

e  Takmer nulova brand komunikacia — Ziadne aktivne kampane, Tvorba reklamnych uctov a nastavenie efektivnej reklamne;j
Ziadny Meta Business ucet, ziadna GA4 kampane na budovanie povedomia znacky

o Konkurencia v mikro-trhu komunikuje len parametre a cenu, nie
znacku
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CIELOVA SKUPINA

Ciel'ova skupina

,Bratislavska rodina / par, 30-55 rokov, ktori chcu vlastny dom blizko mesta.”

Demografia

Pary a rodiny s detmi, 30-55 rokov,
pracuju/podnikaju v Bratislave, prijem/kapital
zodpovedajuci nehnutelnosti od 499 000 €.
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Behavioralne signaly

Aktivne hladaju ,dom Rakusko®, , byvanie pri
Bratislave” na realitnych portaloch, zvazuju kdpu
ako byvanie aj investiciu.

&
Psychografika

Cenia si bezpecie, priestor a prirodu, ale nechcu sa
vzdialit od mesta, prace a znameho zazemia.



KONKURENCNA ANALYZA

Konkurencna analyza

Priama konkurencia (Kittsee, Hainburg, Wolfsthal...) InSpiracia — velki Fertighaus hraci (AT)

TOP Reality, TEAM Reality, Finat Immobilien, BHS Reality, agreal.sk,

domyvrakusku.sk ELK, Griffner

o Cisto produktova/inzertna komunikdcia — parametre, cena, fotky o Video-first, socidlne siete, emdcia + technoldgia, Experience Centers

. Ziadny brand pribeh, Ziadne video, Ziadna ,pre¢o prave my“ narativa J Ind mierka rozpoctu — sluzia ako vzor tédnu komunikacie, nie rozpoctu

Ziadna znacka v tomto mikro-trhu dnes nerobi skuto¢ny brand marketing. Kto pride prvy so znac¢kou (nie inzeratom),

ziska vySsi podiel pozornosti za rozumny rozpocet.
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POSITIONING

Konkurencné vyhody

,Vlastny dom v Rakusku, 7 minut od Bratislavy — moderne postaveny, pravne isty,
pripraveny pre Zivot.”

Lokalita a dostupnost Technoldgie a kvalita vystavby Pravna istota a transparentnost Komunita a Zivotny sty

4 podporné piliere
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KROK 1 — PRED SPUSTENIM KAMPANE

Nastavenie marketingovych systémov na tvorbu kampani a merani

Meta Business Manager

ZaloZenie Business Manager uctu, Facebook + Instagram stranka pre Goldacker Kittsee, inStalacia Meta pixelu na web - kvoli meraniu dat

Google Analytics + Google Ads

ZaloZenie GA4 uctu a Google Ads Uctu, prepojenie s webom a prepojenie medzi Uctami

Konverzné ciele

Nastavenie konverzii v oboch systémoch — odoslanie formuldra, klik na telefénne Cislo

Lead formular + thank-you page

Novy kontaktny formular na webe vratane thank-you page, na ktoru sa naviaze meranie konverzii (Meta pixel event + GA4).

Toto je nevyhnutna podmienka pred spustenim akejkolvek platenej kampane.
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STRATEGIA KOMUNIKACIE

Komunikacny lievik

2 3

BUDOVANIE POVEDOMIA KOMUNIKACIA BENEFITOV ROZSIRENIE PUBLIKA

Remarketing — reklama carousel, kde Lookalike - Rekloma carousel, kde
komunikujeme v jednej reklame vo viacerych komunikujeme v jednej reklame
vizudloch vyhody znacky viacero vizudlov

Video na Facebooku/Instagrame

+ YouTube bumper (6 sekundové video)

RozSirenie na podobné publikum -
lookalike je publikum, kde Meta cieli na
[udi, ktori su podobni tym, ¢o uz boli na
webe — komunikujeme domy a celkovy
brand.

Ti, o videli video a boli na webe dostavaju carousel

Siroky zésah cielovej skupiny v Bratislave a okoli. Budujeme
s vyhodami technoldgii a konkrétnymi bungalovmi.

povedomie o znacke a lokalite.

Zlava doprava: Siroky dosah = zuZenie na zainteresovanych = rozsirenie na podobné publikum s brand posolstvom.
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STRATEGIA KOMUNIKACIE

Marketingova stratégia

Budovanie povedomia + Masovy dosah, silnd vizudlna platforma pre lifestyle a

Meta (Facebook / Instagram) Video, Carousel

komunikacia benefitov lokalitu
YouTube (Google) Budovanie povedomia Yggiselit;:lépzk?;]z?mand Gen :1:::2/ :Aagiialnejél'video/brand kanal — rozSiruje dosah
Meta — Remarketing Komunikacia benefitov Carousel (technoldgie, bungalovy) Prehlbuje zaujem u tych, ¢o uz videli awareness video
Meta — Lookalike Komunikacia benefitov Video / statické (domy, brand) Rozsiruje publikum na podobnych ludi — udrziava reach,

nie len Uzky retarget
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KREATIVNY KONCEPT

Styri komunika¢né piliere

S - i §

Lokalita a dostupnost Technoldgie a kvalita Pravna istota Komunita a Zivotny styl

Nizkoenergetické domy, prirodné
materidly, pohladovy betdn,
architektura Cubedesign.

Hypotéky, notarska Uschova, fixna cena, Komunitné centrum, ihrisko, zahrada —
36-mesacna zaruka. susedstvo, nie len dom.

7 min do Bratislavy, vlak, dialnica, plna
obcianska vybavenost.
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KREATIVNY KONCEPT

Formaty kreativy — priestor pre grafika
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Remarketing carousel: technoldgie + bungalovy - Lookalike: domy +

Bumper 6s (Google) — statickd zostrih verzia hlavného videa brand

Nahlad vizualov reklam
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OBSAHOVA STRATEGIA
Organicky obsah na socialnych sietach

Je potrebné vytvorit Facebook a Instagram ucty, ku ktorym sa bude viazat reklamny Gcet, cez ktory budeme pustat kampane.

Socialne siete nemo6Zu byt prazdne - vzbudzuje to zly dojem. Preto odporicam vytvorit na zaciatok aspon 3-4 posty, ktoré by sme nahodili na Facebook a
Instagram a potom by sme mesacne doplnali posty (napriklad blogové posty z webu). Pravidelny organicky obsah buduje déveru a dava znacke tvar.

g = B ?

Predstavenie lokality Technoldgie zblizka Za oponou vystavby Myty o kiipe domu v Rakusku

Foto/carousel: pohladovy beton,

Reel: prechadzka okolim Kittsee — 7 nizkoenerseticka konttrukcia. prirodné Behind-the-scenes video/foto — Q&A post/carousel — vyvracia obavy o
minut do Bratislavy, vlak, dostupnost. & R P aktudlny priebeh a stav vystavby. pravach, daniach a financovani.
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Odporucany rytmus: min. 4 organické prispevky / mesiac.
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OBSAHOVA STRATEGIA

Blog o technoldgiach vystavby

Odporuc¢ame vytvorit v rdmci webu - BLOG. Komunikovali by sme odborné témy, ktoré by boli vysvetlené jasne a zrozumitelne. BLOG by sluZil ako zdroj

pre socialne siete a zaroven buduje doveryhodnost znacky.

Komunita a okolie. Priklad blogu: Kde sa domy a nachadzaju a aké socidlne vybavenie je v okoli.

Technolégia a kvalita. Priklad blogu: Co je nizkoenergeticky dom a preco $etri naklady

Pravna istota. Priklad blogu: Ako funguje kiipa domu v Rakusku (BTVG, notarska tschova)

Predstavenie lokality. Priklad blogu: 5 dovodov, preco si Slovaci vyberaji byvanie v Kittsee

Kazdy blog = zdroj na 2—3 organické posty (citacie, grafiky, kratke video) a zaroven dlhodobo posiliiuje znacku.
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MERANIE USPECHU

Akeé data budeme merat a vyhodnocovat

Meratelné ciele

Zasah reklamy a pocet navstevnikov z reklamy na web cielovej skupiny
Prelim z reklamy a cas straveny na web stranke

% prezretia videi

Trendovy narast navstevnosti znacky GOLDACKER

Pocet odoslanych formularov

Vidy 7.- 8. Den nasledujiceho mesiaca posielame report s datami

Ndstroje: Meta Ads Manager, YouTube/Google Ads reporting, GA4
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INVESTICIA

Media budget a ocakavany vykon

ODPORUCANY BUDGET v reklamnych systémoch VYSSi BUDGET — odporucanie pri raste

500 € / mesiac 1 000 € / mesiac

Meta: 350 € - Google / YouTube: 150 € Meta: 700 € - Google / YouTube: 300 €

30 - 35 tis. 1,1 - 2 tis. 60 - 70 tis. 2,2 — 4 tis.

oslovenych ludi / mesiac klikov na web / mesiac oslovenych ludi / mesiac klikov na web / mesiac

Orienta¢né odhady podla beznych SK benchmarkov pre Meta/Google a realitny sektor — ucet je novy, bez histdrie, prvy mesiac sltzi na kalibraciu realnych Cisel.
Fee za nasu prdcu (stratégia, nastavenie, sprdva a reporting) je samostatnd polozka on-top, mimo medidlneho rozpoctu — ndjdete na nasledujucom slajde.
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INVESTICIA

Sprava a jednorazovy set-up

FEE ZA NASU PRACU

Tvorba Facebook a Instagram uctu: 50 €

Nastavenie Meta Business Uctu, tvorba pixelu a prepojenie s GA4, tvorba publik, nastavenie reklamnej kampane, tvorba rekldam: 250 €
[ ]EDNORAZOVO 85 0 € ] Nastavenie GA4 (ctu, nastavenie publik, nastavenie merania formularov: 150 €

Nastavenie Google Ads uUctu, prepojenie s GA4, nastavenie publik, nastavenie reklamnej kampane, tvorba reklam: 200 €

4 Uvodné organické posty na Facebook a Instagram: 200 €

Mesacna sprava Meta kampani, optimalizacia kampani, reporting: 200 €
Mesacny sprava Google kampani, optimalizacia kampani, reporting: 150 €

[ MESACNA SPRAVA 550 € ] Tvorba blogu, nahodenie na web: 125 €

Tvorba prispevku na socidlne siete a nahodenie: 75 €

Medidlny rozpocet (Meta/Google) je uvedeny samostatne na predchddzajicom slide — je to vZdy on-top k tomuto fee.
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HARMONOGRAM

Dalsie kroky

Tyidefi 2-4

Technické zaloZenie: Ucty, pixel, GA4, Kreativna produkcia — ¢aka sa na
formular + thank-you page vizudly od grafika
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Spustenie awareness fazy: video na
Meta + bumper na YouTube

Priebeine

Aktivacia remarketingu a lookalike
vrstvy

Mesacne

Reporting a vyhodnotenie brand +
activation KPI
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GOLDACKER

by Belko

Dakujeme

Pripravené pre Belko Immobilien GmbH - Goldacker — Kittsee
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